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Akzeptanz des Bayerischen Rundfunks in der Bevolkerung

2026, Bayern

Angaben in Prozent | Top2-Wert auf 4er-Skala | Zustimmung nach Altersgruppen

Bewertung
Ich finde den BR ,,sehr gut/gut”

Gesamt 14-49 50+ Jahre
Jahre

Basis: 1.016 Personen ab 14 Jahren in Bayern
Quelle: BR-Imagestudie 2026

Citizen Value

Der BRist fur die
Allgemeinheit in Bayern
»sehr wichtig/wichtig”

Gesamt

14-49
Jahre

50+ Jahre

Individual Value

Der BR ist fur
mich personlich
»sehr wichtig/wichtig”

Gesamt 14-49 50+ Jahre
Jahre

Value for money

Der BRist ,voll und ganz/
weitgehend” meinen
Beitrag wert.

Gesamt 14-49 50+ Jahre
Jahre



Beurteilung von Aussagen zum BR in der Bevolkerung

2026, Bayern

Angaben in Prozent | Top2-Wert auf 4er-Skala (,voll und ganz/weitgehend“)* | absteigende Sortierung | ,,Die Angebote des BR ...“

bieten eine verlassliche Berichterstattung

bieten vertrauenswurdige Inhalte

zeigen ein realistisches Bild von Bayern und den Menschen, die hier leben
informieren gut darlber, was in meiner Region passiert

bieten Hintergrund und Einordnung zu den Themen der Berichterstattung
bilden Bayern in seiner ganzen Vielfalt ab

spielen eine wichtige Rolle in der 6ffentlichen Meinungsbildung in Bayern
sind im Wettbewerb der Medienangebote sichtbar und erkennbar
bringen Themen, uber die ich auch mit Freunden und Bekannten rede
sind mir prasent und suche ich gezielt

sind fester Bestandteil meines Alltags

Basis: 1.016 Personen ab 14 Jahren in Bayern
Quelle: BR-Imagestudie 2026
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* Differenz zu 100%: ,,weniger/gar nicht®” bzw. ,weil nicht/keine Angabe“



Beurteilung von Aussagen zum BR in der Bevolkerung
2026, Bayern — 14 bis 49 Jahre vs. ab 50 Jahre

Angaben in Prozent | Top2-Wert auf 4er-Skala (,voll und ganz/weitgehend“)* | absteigende Sortierung | ,,Die Angebote des BR ...“

-=-14 bis 49 Jahre --ab 50 Jahre

bieten eine verlassliche Berichterstattung
bieten vertrauenswiurdige Inhalte
zeigen ein realistisches Bild von Bayern und den Menschen, die hier leben
informieren gut daruber, was in meiner Region passiert
bilden Bayern in seiner ganzen Vielfalt ab
spielen eine wichtige Rolle in der 6ffentlichen Meinungsbildung in Bayern
sind offen fur den Dialog mit dem Publikum
tragen zum gesellschaftlichen Zusammenhalt bei
bringen Themen, Uber die ich auch mit Freunden und Bekannten rede
sind mir prasent und suche ich gezielt
sind fester Bestandteil meines Alltags
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Basis: 1.016 Personen ab 14 Jahren in Bayern
Quelle: BR-Imagestudie 2026 * Differenz zu 100%: ,,weniger/gar nicht®” bzw. ,weil nicht/keine Angabe“



Imageprofil des BR aus Sicht der Bevolkerung

2026, Bayern

Angaben in Prozent | Top2-Wert auf 4er-Skala (,voll und ganz/weitgehend“)* | absteigende Sortierung | ,,Der Bayerische Rundfunk ist ...

aktuell

regional
informativ
typisch bayerisch
verlasslich
glaubwiurdig
sympathisch
unterhaltsam
vielfaltig
ausgewogen
modern und zeitgemal}
unabhangig
einzigartig

innovativ

Basis: 1.016 Personen ab 14 Jahren in Bayern
Quelle: BR-Imagestudie 2026
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* Differenz zu 100%: ,,weniger/gar nicht“ bzw. ,weil} nicht/keine Angabe“



Imageprofil des BR aus Sicht der Bevolkerung
2026, Bayern — 14 bis 49 Jahre vs. ab 50 Jahre

Angaben in Prozent | Top2-Wert auf 4er-Skala (,voll und ganz/weitgehend“)* | absteigende Sortierung | ,,Der Bayerische Rundfunk ist ...

-s=14 bis 49 Jahre -e=ab 50 Jahre
aktuell

regional
informativ
typisch bayerisch
verlasslich
glaubwiurdig
sympathisch
unterhaltsam
vielfaltig
ausgewogen
modern und zeitgemalf
unabhangig
einzigartig

innovativ
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Basis: 1.016 Personen ab 14 Jahren in Bayern
Quelle: BR-Imagestudie 2026 * Differenz zu 100%: ,,weniger/gar nicht®” bzw. ,weil nicht/keine Angabe“



Themenkompetenzen des BR aus Sicht der Bevolkerung

2026, Bayern

Angaben in Prozent | Top2-Wert auf 4er-Skala (,,sehr stark/stark®)* | ,,Der BR steht fiir Kompetenz im Bereich ...“

Nachrichten und aktuelles Geschehen aus Bayern
Berichte und Geschichten Uber Land und Leute in Bayern
Heimat und Brauchtum

Kultur

Politik

Nachrichten und akt. Geschehen aus Deutschland und der Welt
Unterhaltung

Wissen und Bildung

Nachrichten und akt. Geschehen aus meiner Region
Dokumentationen

Berge

Sport

Ratgeber und Service

Kabarett, Satire, Comedy

Wirtschaft

Film und Serie

Klassische Musik

Religion und Glaube

Basis: 1.016 Personen ab 14 Jahren in Bayern
Quelle: BR-Imagestudie 2026
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* Differenz zu 100%: ,,weniger/gar nicht®” bzw. ,weil nicht/keine Angabe“



Themenkompetenzen des BR aus Sicht der Bevolkerung

2026, Bayern — 14 bis 49 Jahre vs. ab 50 Jahre

Angaben in Prozent | Top2-Wert auf 4er-Skala (,,sehr stark/stark®)* | ,,Der BR steht fiir Kompetenz im Bereich ...“

Nachrichten und aktuelles Geschehen aus Bayern
Berichte und Geschichten Uber Land und Leute in Bayern
Heimat und Brauchtum

Kultur

Politik

Nachrichten und akt. Geschehen aus Deutschland und der Welt
Unterhaltung

Wissen und Bildung

Nachrichten und akt. Geschehen aus meiner Region
Dokumentationen

Berge

Sport

Ratgeber und Service

Kabarett, Satire, Comedy

Wirtschaft

Film und Serie

Klassische Musik

Religion und Glaube

Basis: 1.016 Personen ab 14 Jahren in Bayern
Quelle: BR-Imagestudie 2026
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* Differenz zu 100%: ,,weniger/gar nicht®” bzw. ,weil nicht/keine Angabe“
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