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HINTERGRUND UND FRAGESTELLUNGEN.

Bisherige Studien weisen darauf hin, dass nach Ausbruch der
Corona-Pandemie ein verdndertes Mediennutzungsverhalten in
Deutschland zu beobachten ist und klassische Medien starker
genutzt werden. Der MDR interessiert sich daftr, wie in der
aktuellen Zeit Radio konsumiert wird und welche Rolle es bei einer
glaubwurdigen Berichterstattung einnimmt.

In dieser Studie werden unter anderem die folgenden
Fragestellungen beantwortet:

* Wie hat sich die Radionutzung in Mitteldeutschland wahrend
der Corona-Krise verandert (z.B. in Bezug auf Dauer,
Frequenz, Empfangsart, Senderwahl)?

*  Wie glaubwirdig wird die Berichterstattung verschiedener
Radiosender wahrgenommen? Wie schneidet Radio hier im
Vergleich zu anderen Medien ab?

* Gibt es Unterschiede im Nutzungsverhalten zwischen
Mitteldeutschland und dem Rest der Bundesrepublik, Frauen
und Mannern sowie verschiedenen Altersgruppen?

+ Kann erwartet werden, dass sich die Radionutzung nachhaltig

verandern wird?
|| sciEnce




Nt ) g)i A*‘\t;;.- N
G ot e o A

b N Al
W‘“l m*w-n

AL
Pi‘m T

”""‘zr“. ‘
- oww-nmw

™
WAL LTS "
8 rs

e b T

,.«-W-’Q-*!‘o t;l fes
O MR W et
el L DY PR AL 2XS . . hAA il LT
5 SRS smnMOWQNN“""
\u ;%,:Q’&*:I-*x"- P g

% ‘i an N“‘Mi'ﬁttﬂt.
Briakiiagg AL LIRS : s 2 “ 5.9y
-~

%"i‘s‘»"un.»
snwm»wm

nsmp'\ww“‘

taes

RS 3¢ thivan -un;..u--n.qmum
....--.-~~~1l-~ e .,..’. e

'v'?v.\\v }
. %} . ’

At . ,..»DV"“."-“.",-Q

Werepas et Ienty

s A e hadit A8AA .

5 "_,,,"o"!."-'
I

.u,,nwmcmmm"””“ Y

e S "z.,‘:g‘

why
k¥ -«....‘..-u-o“u\-mmﬂwv'”” W .
S 3 1

P
E1 02 S TR .

RN

1313 0\ 1

%
..,‘-\v‘ntv \

R

c-\‘ s 2 dubehyoly

vm»nmn n_..o.

bt 2T .
)\\\\\\\‘\\.

H Svuyay

1
“ ‘

e
- t:tt.ot\ ™y

V¥ e

TRERREIR IS yivanyy

-n."..,'nvn

|‘ t\“

."

Yitd
s\‘ g
\n\“‘ AR R

» n‘ W

ErSmatiny .

' nunu
Bl 317 Y

“W“*"O\\“-\m\n\..
{“""“"';‘““‘:;!“‘

PRI 1y ‘“’n Y
BTt REN TR v 1

nb A
‘.".'P PR b

LTI T

»mnm

.»‘“‘“

s

..;l\

"

i A

Ebpwe

W Ty
S ey

Al Y‘!
Teune

tntn‘v e

)

Ve

us.{‘

\\.\\MN
N“\\th\\\ ,“

" 118 " 1 §ie
‘n'n‘-q..

"TEYT e

AR 8 3 SN
. .

KI\s't\-sv:t\'r
,vimn'.....‘.“

'|H\n\ 3]

"Ill

u'-

lIsvln -

W\\i wrnn

TRy

'v

AT TY

\ LA1
NI T

WA R T I "

-—\q'\-‘. .
-“...,

EEwne

ity
TERY \\“CF‘!“I'H'
L3

y

' 1
A | 3
»
bR % 3 tuite
Eremi )
. ‘.I‘tkl
’

"

'!ln-\"\,y.n/‘\lp\\‘\“\

nuw\wﬂ\\u"n

\

LT TRTTRTIY
PRI Mibsairanay
mmu-um 3

I ‘: L

"Rre
The g

tye ey

ey
WRTIRY

\’i "Ny l‘
L 335 | .n\\r~9

»t
* o

“t

.

fzz\\wc A
A TR

Wl

LT ETY

TR

Q--h e

"‘\‘ ki 1)

bhe b1 S50 31T o

TIRA

23k s‘v_v!n'\l\

x\ 5
‘tll '..I\
” Prosireas, n!n;u LT nuw Pew J... h
ks 2% 'kL.
L TER R
“' ' ' Wi !
" ‘ nununn\\nmnnnnn\\\ s
R ‘\\Iln.’ '-L
‘ 'HH'II‘\\!\ 3y
E - FEAYRY s i )
" |;nl\‘\tv x;l,‘.‘—\\‘- e ." .. l
bl g
A

-



STUDIENDESIGN.

Methode: Quantitative Online-Umfrage
Land: Deutschland

Zielgruppe: Erwachsene, 16-69 Jahren
Quoten: (Online-)Zielgruppenrepréasentativ

nach Alter, Geschlecht,
Einkommen und Region

Stichprobe: Gesamt n=1.499
MDR-Sendegebiet n =992
Rest BRD n =507

Befragungszeitraum: 14.-21.04.2020
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KEY TAKEOUTS |

(I

1 Obwohl die Anzahl der Radionutzer insgesamt etwas zurtickgegangen ist, bleibt der Anteil der taglichen Radiohérer auch
wéhrend der Corona-Krise nahezu unverandert, wahrend die Nutzungsdauer sich sogar erhdht. Dies lasst darauf
schliel3en, dass die Krise lediglich das Nutzungsverhalten der Gelegenheitshdrer beeinflusst hat. Im MDR-Sendegebiet ist

der Anteil der taglichen Radionutzer wahrend der Corona-Krise etwas hdher als im Rest der Bundesrepublik, besonders
von der Altersgruppe der 50-69-Jahrigen.

(1

7 Die Radio-Nutzungszeiten haben sich wahrend der Corona-Krise etwas verschoben: Es wird etwas seltener morgens
zwischen 6 und 10 Uhr Radio gehort, dafur haufiger am Vormittag und friihen Nachmittag zwischen 10 und 14 Uhr. Die
morgendliche Nutzung ist unter den 16-29-Jahrigen wahrend der Corona-Krise am starksten zuruckgegangen.

-0
([l

| Neben den Nutzungszeiten hat sich auch die Nutzungssituation durch die Corona-Krise verandert. Wahrend zuvor meist
Im Auto Radio gehort wurde, ist aktuell das Zuhause der haufigste Nutzungsort.

=d
[{[]

1| Die am meisten genutzte Empfangsart ist auch wahrend der Krise UKW. Jedoch gibt mehr als ein Drittel der Befragten an,
Radio wahrend der Krise ofter iber das Smartphone/Tablet oder tiber Smartspeaker zu empfangen.

-0
([l

] Radio genieldt bei allen Befragten das grof3te Vertrauen. Unter allen Befragten wird es am haufigsten als das

- glaubwiirdigste und seriéseste Medium bewertet, noch vor TV und Zeitungen. Obwohl die Glaubwiirdigkeit des Mediums
iIm MDR-Sendegebiet etwas schlechter eingeschatzt wird als in den anderen Bundeslandern, liegt das Radio auch hier auf
dem ersten Platz. Dieses Vertrauen in das Medium Radio ist bei Frauen, 16-29- und 50-69-Jahrigen besonders ausgepragt.

|| science



KEY TAKEOUTS Il

1| Bei der Wahl des bevorzugten Radiosenders werden die Radionutzer im MDR-Sendegebiet kaum von der aktuellen

Situation beeinflusst: Nur ein geringer Teil der Befragten hat im Zuge der Corona-Krise den bevorzugten Sender
gewechselt — mehr als ein Drittel davon wechselte aber zu einem MDR-Sender.

o
(Il

e
(Il

] Der wichtigste Faktor bei der Wahl des bevorzugten Senders ist fur die Horer im MDR-Sendegebiet die Musikauswahl,
gefolgt von regionalen/lokalen Meldungen und informativen Nachrichtensendungen.

-0
([l

<] Die lokalen MDR-Sender befinden sich im jeweiligen Bundesland unverandert unter den Top 3 der abgefragten Sender.

Wahrend MDR Sachsen auf dem 3. Platz liegt, nehmen MDR Sachsen-Anhalt und MDR Thiringen jeweils den 2. bzw. 1.
Platz ein.

s Auch im Hinblick auf die Glaubwirdigkeit und Seriositat kann der MDR punkten. Die lokalen MDR-Sender geniel3en in
Ihren jeweiligen Bundeslandern das groi3te Vertrauen, wahrend MDR JUMP sich jeweils im Mittelfeld befindet. Im
Gesamtvergleich der 6ffentlich-rechtlichen mit den Privatsendern zeigt sich, dass ersteren generell die gréf3ere
Glaubwurdigkeit/Seriositat zugeschrieben wird — insbesondere unter den 16-29-Jahrigen.

=
([l

=d
(lfp

:] Auch die Art und Weise wie Radio gehért wird, hat sich wahrend der Corona-Krise geandert. Einhergehend mit dem
grof3en Vertrauen in das Medium im Allgemeinen und die 6ffentlich-rechtlichen Sender im Speziellen, gibt die Halfte der
Befragten an, gezielter und aufmerksamer Radio zu hoéren, um Nachrichten und Beitrage zur Krise zur verfolgen.

|| science



hohe Ténzerin
Rockefeller Cen
;248brige Koons
wor Werke pri.
(nstallation soll auf
epmissten Kinder
e er im Mai

S Bibi. E
hn aus dem Kopfzu kriegen
n ist. In dem Song
am nicht v Um cin Madchen,
ade Pech hat, was aber nichts
macht, weil es mit ;Wap-bap* alles in
den Griff kriegt. Der Song kam vor einer
Woche raus, und s gab Ricsengemecker
deswegen. Auflerdem riss er alle erdenk
lichen Rekorde. Das Gemecker ist der
Grund, warum ich Bibi gleich treffe
Sie werden dieses Lied wahrscheinlich
nicht kennen, wenn Sie nicht zufillig
minderjibrige Tochter haben. Oder an
dersrum: Wenn Sie minderjihrige Toc!
1er haben, werden Sie wahrscheinlich so-
wohl di Sang als such Bibi kennen;
Bibi vielleicht schon seit Jahren, wenn
auch miglicherweise eher vom Weghi
ren, wie ich.
hisren ist dic elnzige Moglichk
wie Eitern die Vorliebe ihrer ‘Tochter fir
Bibi sushalten kinnen. Bibi betreibt seit

pro

dencn es um

nichts geht und um alles: Wie Bibl cin
aft, vorreist, wohnt, schlift un

re trilgy, die Wimpern tuscht, die Lipper

er mit den

Hallihal

rausgepiepst mit i

ssgenauen Stimme

iclmer als diese drei Worte kriegte ich

bisher selten von Bibi mit, weil ich meine

Kinder dann stets sofort und sehr deut

lich aufforderte 2 den
Schwachsinn in euren Zimmern.*

Letzte Woche kam dann Bibis Song
heraus, Seitdem interessieren sich auch
Menschen jenseits der elf fiir Bibi. Der
vollstandige Titel ihres Liedes lautet:

Jow it is (Wap-bap ..)* Er brach meh.
rere Rekorde

Und nun steht Bibi da, und sofort tut
es mir Jeid, dass ich ihretwegen bereits

‘Wort Schwachsinn in den Mund ge
nommen habe. Bibi triigt etwas schr en
ges Schwarzes und sicht total hiibsch
aus. Sie sagt: ,Hallo, ich bin Bibi“, und
ich erkenne den Sound in ihrer Stimme,
und es Ist villig in Ordnung. Auf dem
Fufiboden hockt Julian, Bil
ab und zu lichelt und ansonsten mit sei
iftige ist. Wir gehen ril
m Sofa und setzen uns neb

und trotz
ich kurz cinen heftigen Gehirn
krampf, weil ich mich frage, fiber was ich
um Gottes Willen 20 Minuten lang mit
aca Heinicke reden soll? Uber
s viellcicht oder Gber dic

lustigsten Pranks (fur die Slterer

s Freund, der
nem Handy besc

der ,go0d vibratic

Parallel
Karriere g

letzte Woche 31

illionen Mal! Das ist wahrschein
Beatles, die Stones und
YouTube erreicht
bap* Ist ein schlichtes Lied
hen Kleinen Melodie
ht leicht zu versteh

iclen Teenagern,

lich mehr, als ¢
Abba
haben. ,\Wa
mit einer ein
Sein Erfolg ist nic
aher es gefillt nun m:
was soll also das Gemecker
Das Gemecker geht unge
ist peinlich, Bibi kann nicht singen, Bibi
hat den Song geklaut, Alles Vorwiirfe, die
vielleicht stimmen, vielleicht nicht. In
Wahrheit geht es natiirlich um etwas an
deres: Es gehtum Neid. Auf YouTube viel
leicht noch mehe als im sonstigen Leben.
Das Gemecker hat, wie so oft, mehe
Aufmerksamkeit auf sich als der
Erfolg: Das Video schafite es mit
lionen Dislikes in wenigen Tagen in die
entsprechende Top TenListe, und zwar
weltweit noch niemand in Deutschland
hat etwas Ahnliches geschafft
nicht die deutlich we
deutsche YouTube-Konkurrenz,
reweifelt versucht, auch e
chin von Bibls Exfolg zu peofiticren. So-
parodien des Liedes zichen Millio
aben mir gut gefal

usammen auf

r so: Bibi

Tugen ver

nen Klicks.  Finige
e sage Bibl, Und cs st ja wohlkdar, dass

oas oy sagt, wer wirklich driberstehit
\uf Platz 1 der disliked
Yourube videos iy Justin

List of m
Stehe Gbrige

iberhaupt nicht iibe

warum sollte sie auch

Wie Bibi so dasitzt
fen Mund entweder r
beides g macht
lich alle hier im Raum
Freund, der Fotograf, sie
Gesiche, ihr Lach hr Kanal und auc
ihr , Halliballo, meine L
ge Projektionsfliche
Produktwerbung ist. Was in
lobtund anpreist oder auch nur in die K2
mera hiilt, kommt i
zimmern an, und Kinder sind eben nicht
nur Fans von Bibi, sondern auc h Kunden.

1 sing: Wap-bap, ba-da-di-da-d:

Wenn ich also meine Kinder in ihre
am Bibis Clips zu inha

en Ge:

ben® eine ¢inz
filr Marketing ur
r Bibi hic

Millionen Kinder

Zimmer schicke,
lieren, tue ich Bibi in Wahrheit
fallen, Und darum tut Bibi mir jetzt auch
einen. Sie schreibt eine lange Liste Auto
grmme fir meine Kinder und ihre
Freunde

Auf dem Weg nach Hause: Anruf mel
nier minderjiihrigen Tochter. , Mama, Bibi
hat dich in ihre Snapchatstory aufge
pommen - du bist Inteeview Nummer
sieben.”

Ich bin Interview Nummer sieb
Bibis Windschatten habe auch ich s un
ter die Top Ten geschaftt

Besucher
fren und die
Er saf

Mathema
de, damit i

Natilrlich st
und hisrte, w

e des Wetl
abfiel. Er st

luja, der T
Ktatychee er [
ging in vein Ziown




DIE HALFTE DER BEFRAGTEN AUS MITTELDEUTSCHLAND HOREN WEITERHIN
TAGLICH RADIO — DEUTLICH MEHR ALS IM REST DER BUNDESREPUBLIK.

Tagliche Mediennutzung im MDR-Sendegebiet — vor vs. wahrend der Corona-Krise

N
Das Internet zu Hause 86°/I

Fernsehen

Apps auf mobilen Endgeraten
Soziale Netzwerke

Radio

Das mobile Internet unterwegs
Zeitungen
VOD-Angebote/Streaming-Dienste
Musik-Streamingdienste
TV-Mediatheken

Zeitschriften

Podcasts

Radio-Audiotheken

—l 68%

N 57 | |

[t

® wahrend Corona-Krise vor Corona-Krise == Referenzwert Rest BRD

Fragen: Versetzen Sie sich einmal in lhren normalen Alltag, also in die Zeit vor der Corona-Krise: Bitte geben Sie an, wie haufig Sie durchschnittlich die folgenden Medien genutzt haben. || Bitte geben Sie nun
an, wie haufig Sie durchschnittlich die folgenden Medien aktuell, also wahrend der Corona-Krise, nutzen.

10 Basis: MDR-Sendegebiet, n=992; Rest BRD, n=507.
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RADIO WIRD WAHREND DER CORONA-KRISE VOR ALLEM VON ALTEREN BEFRAGTEN
TAGLICH GEHORT.

Tagliche Mediennutzung im MDR-Sendegebiet wahrend der Corona-Krise — nach Altersgruppen

9<i%| !

Das Internet zu Hause

e | O
Fernsehen CLe |

AppS auf mobilen Endgeréten —ISW/I)

Soziale Netzwerke —lm%
e
Radio 47% I |

. )
Das mobile Internet unterwegs 20% | I I

. E—— | | 70
Zeitungen lizz | I

: . — 69%
VOD-Angebote/Streaming-Dienste I
Musik-Streamingdienste I— 60%

. e
TV-Mediatheken zoo/(i |
. : e
Zeitschriften 13%} |

Podcasts —l ' 22%
Radio-Audiotheken —l 1%

m 16-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre == Referenzwert Rest BRD

Fragen: Versetzen Sie sich einmal in lhren normalen Alltag, also in die Zeit vor der Corona-Krise: Bitte geben Sie an, wie haufig Sie durchschnittlich die folgenden Medien genutzt haben. || Bitte geben Sie nun
an, wie haufig Sie durchschnittlich die folgenden Medien aktuell, also wahrend der Corona-Krise, nutzen. ' , l SClENCE
11 Basis: MDR-Sendegebiet, n=992; Rest BRD, n=507.



IM VERGLEICH ZUM REST DER BRD WIRD IM MDR-SENDEGEBIET TAGLICH LANGER
RADIO GEHORT, WAS SICH WAHREND DER KRISE AUCH ETWAS INTENSIVIERT HAT.

Nutzungsintensitat Radio vor vs. wahrend der Corona-Krise — MDR-Sendegebiet vs. Rest BRD

MDR_Sendegebiet 19% 22% 25% 12% 11%
Vor der

Corona-Krise Rest BRD 26% 220% 21% 14% 8%

e e e e =

) MDR-Sendegebiet 19% 19% 22%
Wahrend der
Corona-Krise
Rest BRD 25% 22% 18%
Weniger als 30 30 Minuten bis 1 1 bis 2 Stunden [T 2 bis 3 Stunden | 3 bis 5 Stunden u Mehr als 5 Stunden
Minuten am Tag Stunde am Tag am Tag am Tag am Tag am Tag
Fragen: Und wenn Sie die jeweiligen Medien in der Zeit vor der Corona-Krise genutzt haben, wie lange haben Sie diese ungefahr pro Tag genutzt? || Und wenn Sie die jeweiligen Medien nutzen, wie lange
nutzen Sie diese wahrend der derzeitigen Corona-Krise ungeféhr pro Tag? ' ' l SCI ENCE
12 Basis: Radionutzer vor der Corona-Krise: MDR-Sendegebiet, n=870; Rest BRD, n=438 || Radionutzer wahrend der Corona-Krise: MDR-Sendegebiet, n=836; Rest BRD, n=407.



DAS RADIO IST SOWOHL FUR DIE BEFRAGTEN IM MDR-SENDEGEBIET ALS AUCH IN
DEN ANDEREN BUNDESLANDERN DAS GLAUBWURDIGSTE UND SERIOSESTE MEDIUM.

Glaubwiurdigkeit/Seriositat von Mediengattungen — Top 2

Zeitschrifien _ a0

17%

Soziale Netzwerke

- Referenzwert Rest BRD

Frage: Wie bewerten Sie die Glaubwirdigkeit/Seriositat der folgenden Medien? (Abfrage Uber 5-stufige Skala; Top 2: eher glaubwirdig/serids | sehr glaubwirdig/serios) [’ , I ] SC'ENCE
13 Basis: MDR-Sendegebiet, n=992; Rest BRD, n=507.



14

FRAUEN SOWIE 16-29-JAHRIGE UND 50-69-JAHRIGE VERTRAUEN DEM MEDIUM DABEI
BESONDERS.

Glaubwiurdigkeit/Seriositat von Mediengattungen — Top 2 — nach Geschlecht und Altersgruppen

69%
Radio |
58%
Fernsehen |
| 64%
Zeitungen

. I
Radio |

I |
Fernsehen |

e | ;|
Zeitungen |

3 4*0 34%

Zeitschriften Zeitschriften |
. . 17%
Soziale 17% Soziale *
Netzwerke Netzwerke l
m mannlich weiblich = Referenzwert Rest BRD m 16-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre = Referenzwert Rest BRD
Frage: Wie bewerten Sie die Glaubwirdigkeit/Seriositat der folgenden Medien? (Abfrage Uber 5-stufige Skala; Top 2: eher glaubwirdig/serios | sehr glaubwirdig/serios) [’ , l ] SCIENCE
Basis: MDR-Sendegebiet, n=992; Rest BRD, n=507.
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DIE RADIONUTZUNG IST INSGESAMT ETWAS ZURUCKGEGANGEN - IM MDR-
SENDEGEBIET JEDOCH WENIGER DEUTLICH ALS IM REST DER BRD.

Anteil der Radionutzer — vor vs. wahrend der Corona-Krise

Tharingen @ :>

Fragen: Versetzen Sie sich einmal in Ihren normalen Alltag, also in die Zeit vor der Corona-Krise: Bitte geben Sie an, wie haufig Sie durchschnittlich die folgenden Medien genutzt haben. || Bitte geben Sie nun
an, wie haufig Sie durchschnittlich die folgenden Medien aktuell, also wéhrend der Corona-Krise, nutzen.

Basis: Radionutzer vor der Corona-Krise: MDR-Sendegebiet, n=870; Rest BRD, n=438; Sachsen, n=411; Sachsen-Anhalt, n=228; Thuringen, n=231. || Radionutzer wéhrend der Corona-Krise: MDR-
Sendegebiet, n=836; Rest BRD, n=407; Sachsen, n=396; Sachsen-Anhalt, n=222; Thuringen, n=218.

Radionutzer = Befragte, die angegeben haben, im vergangenen Monat mindestens einmal Radio gehort zu haben.

sachsen W —>
Sachsen- 0
. & B

[ ] science



DIE NUTZUNGSZEITRAUME HABEN SICH IM ZUGE DER KRISE VERANDERT: ES WIRD
SELTENER MORGENS RADIO GEHORT, DAFUR HAUFIGER ZWISCHEN 10 UND 14 UHR.

Tageszeit Radionutzung — vor vs. wahrend der Corona-Krise

Morgens 68%

(zwischen 06 und 10 Uhr)

Vormittags 47% |

(zwischen 10 und 12 Uhr)

Mittags
(zwischen 12 und 14 Uhr)

Nachmittags 45%

(zwischen 14 und 17 Uhr)

Am frithen Abend 37%

(zwischen 17 und 20 Uhr)

Am spaten Abend 8%

(zwischen 20 und 24 Uhr)

1

Nachts | 4%

(zwischen 24 und 06 Uhr)

B

® wahrend Corona-Krise vor Corona-Krise == Referenzwert Rest BRD

Fragen: Denken Sie noch einmal an die Zeit vor der Corona-Krise: Zu welchen Tageszeiten haben Sie normalerweise Radio gehort? || Und zu welchen Tageszeiten horen Sie jetzt wahrend der Corona-Krise
Radio?
17 Basis: Radionutzer vor der Corona-Krise: MDR-Gebiet, n=870; Rest BRD, n=438 || Radionutzer wahrend der Corona-Krise: MDR-Gebiet, n=836; Rest BRD, n=407.

[ ] sciEncE



RADIOHORER AB 30 NUTZEN DAS RADIO MORGENS DEUTLICH HAUFIGER ALS DIE
JUNGEREN.

Tageszeit Radionutzung wahrend der Corona-Krise — nach Altersgruppen

Morgens R — 50% I |

(zwischen 06 und 10 Uhr)

Vormittags # 47%
(zwischen 10 und 12 Uhr) I
Mittags 41%
(zwischen 12 und 14 Uhr)

Nachmittags | 44‘V1

(zwischen 14 und 17 Uhr) l
Am frithen Abend —| 41%
(zwischen 17 und 20 Uhr) I
A spiten Abend I——)
(zwischen 20 und 24 Uhr) l

Nachts - |5%

(zwischen 24 und 06 Uhr) l
m 16-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre == Referenzwert Rest BRD
Fragen: Denken Sie noch einmal an die Zeit vor der Corona-Krise: Zu welchen Tageszeiten haben Sie normalerweise Radio gehort? || Und zu welchen Tageszeiten horen Sie jetzt wahrend der Corona-Krise [m] SCI ENCE

Radio?
18 Basis: Radionutzer vor der Corona-Krise: MDR-Gebiet, n=870; Rest BRD, n=438 || Radionutzer wahrend der Corona-Krise: MDR-Gebiet, n=836; Rest BRD, n=407.



AUCH DIE NUTZUNGSSITUATION HAT SICH WAHREND DER CORONA-KRISE
VERANDERT: ES WIRD DEUTLICH HAUFIGER ZU HAUSE RADIO GEHORT.

Nutzungssituation Radio — vor vs. wahrend der Corona-Krise

76%
S uhause — :
Im Auto I 64%
(z.B. auf dem Weg zur Arbeit, etc.)

Am Arbeitsplatz
(z.B. als Information oder Unterhaltung
im Hintergrund, etc.)

23%

: 5%
Beim Sport ’

) 5%
Im Bus oder in der Bahn

5%
Unterwegs zu Ful3 ’

. 4%
Sonstige ’

LYY

® wahrend Corona-Krise vor Corona-Krise == Referenzwert Rest BRD

gewohnlich Radio gehdort? || Und an welchen Orten oder zu welchen Anlassen hoéren Sie derzeit wahrend der Corona-Krise fur gewdhnlich Radio?

Fragen: Sie haben angegeben, dass Sie mindestens gelegentlich Radio hdren. Versetzen Sie sich noch einmal in die Situation vor der Corona-Krise: An welchen Orten oder zu welchen Anlédssen haben Sie [nL] SCI ENCE
19 Basis: Radionutzer vor der Corona-Krise: MDR-Gebiet, n=870; Rest BRD, n=438 || Radionutzer wahrend der Corona-Krise: MDR-Gebiet, n=836; Rest BRD, n=407.



RADIO WIRD WEITERHIN AM HAUFIGSTEN

UBER UKW EMPFANGEN.

Empfangsart Radio

74% 78%

249% 26%

Klassisch tiber UKW Digitalradio Online Uber

(auch Autoradio) (DAB+) Smartphone/
Tablet/PC

® MDR-Sendegebiet m®mRest BRD

Fragen: Und welche Empfangsart nutzen Sie zurzeit, um Radio zu héren? ||
Im Vergleich zur Zeit vor der Corona-Krise: Wie haufig nutzen Sie die
folgenden Empfangsarten?

Basis: Frage 1: Radionutzer wahrend der Corona-Krise: MDR-Sendegebiet,
n=836; Rest BRD, n=407 || Frage 2: Nutzer UKW-Radio MDR-Sendegebiet,
n=622; Nutzer DAB+ MDR-Sendegebiet, n=272; Nutzer
Smartphone/Tablet/PC MDR-Sendegebiet, n=201; Nutzer Smart-Speaker
MDR-Sendegebiet, n=89.

Online Uber
Smart-Speaker
(z.B. Alexa)

M| sCIENCE

-
Veranderung der Empfangsarten im MDR-Sendegebiet

E==)
EM®

-

7% 56%

i

‘ .‘Gtze ich seltener als zuvor
Nutze ich gleich haufig

Nutze ich haufiger als zuvor

- -

-







NUR WENIGE RADIOHORER HABEN IM ZUGE DER CORONA-KRISE DEN RADIOSENDER
GEWECHSELT. DAVON WECHSELTE MEHR ALS EIN DRITTEL ZU EINEM MDR-SENDER.

Sender-Wechselverhalten wahrend der Corona-Krise im MDR-Sendegebiet

1 2% der Radiohérer im

MDR-Sendegebiet haben wahrend
der Corena-Krise ihren bevorzugten
Radiosender gewechselt

38% dieser Wechsler héren

e aktuell bevorzugt einen‘MDR-
Sender.

37% der Befragten?*, die zu

einem MDR-Sender gewechselt
® sind, haben vorher einen
Privatsender bevorzugt.

Fragen: Welchen der folgenden Sender haben Sie in der Zeit vor der Corona-Krise am haufigsten gehort? || Und welchen der folgender Sender horen Sie aktuell wahrend der Corona-Krise am haufigsten? m SCI ENCE
Basis: Radionutzer MDR-Sendegebiet vor und wahrend der Corona Krise, n=816. || Radionutzer im MDR-Sendegebiet, die wahrend der Corona-Krise den bevorzugten Sender gewechselt haben, n=100. ||

22
Radionutzer im MDR-Sendegebiet, die wahrend der Corona-Krise zu einem MDR-Sender gewechselt sind, n=38. *ACHTUNG: Niedrige Fallzahl <80.
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DIE SENDERWAHL BLEIBT DURCH DIE CORONA-KRISE NAHEZU UNBEEINFLUSST. DER
JEWEILIGE MDR-SENDER IST IN ALLEN DREI BUNDESLANDERN UNTER DEN TOP 3.

Sendernutzung — vor vs. wahrend der Corona-Krise — Sachsen, Sachsen-Anhalt, Thiringen

Sachsen

»

Sachsen-Anhalt Thiringen

25% ! 26%
. ’ : 22%
19% 20% 20% ; 20%
13% 11% 11% i
9% |
= % 6%
- I e
Siusen AR florn | T Z) M ofesn | ? 5
El & H mey anténne
SACHSEN 89Y0 RTL SACHSEN- _W 8% pn | e D cfﬁﬂﬂ@ T 2899 RTL
vor Corona ®mwahrend Corona
Fragen: Welchen der folgenden Sender haben Sie in der Zeit vor der Corona-Krise am haufigsten gehort? || Und welchen der folgenden Sender horen Sie aktuell wéhrend der Corona-Krise am haufigsten? [’ ' I ] SCI ENCE
Basis: Radionutzer vor der Corona-Krise: Sachsen, n=411; Sachsen-Anhalt, n=228; Thiringen, n=231 || Radionutzer wahrend der Corona-Krise: Sachsen, n=396; Sachsen-Anhalt, n=222; Thiringen, n=218.



WICHTIG FUR DIE SENDERWAHL SIND
GUTE MUSIK UND REGIONALE NEWS.

Grunde fur die Senderwabhl

Gute Musikauswahl 34%

40%

. . I 32%
Regionale/lokale Informationen m———— 20,

. _ I 22
Informative Sendungen/Nachrichten m—————— )7,

. . I  20%
Stamme-/Lieblingssender s o

. . I 13%
Aktuelle Informationen/Nachrichten s o0,

. . I 7%
Glaubwirdigkeit i 2o,

. N 5%
Sonstige  m——'

. 4%
Keine Angabe “qo

Il 3%
Lauft bei der Arbeit 0%3/

Hl 3%
Unterhaltsam 4o

3%
Abwechslungsreich g B MDR Sachsen*

B 1% L. %
Gute Moderatoren s 5o MDR Thiringen

0% )
Guter Empfang  mmssm 50 - Xﬁglﬁa‘:hse”

Frage: Sie haben angegeben, dass Sie aktuell am haufigsten {...} horen.
Bitte nennen Sie uns die Grunde dafiir, warum Sie diesen Sender derzeit

horen. (Offene Frage)
Basis: Horer MDR Sachsen, n=76; Hérer MDR Sachsen-Anhalt, n=55; Hoérer m SCIENCE
24 MDR Thiiringen, n=56; Hérer MDR Jump, n=151.

*ACHTUNG: Niedrige Fallzahl <80.




DEN LOKALEN MDR-SENDERN WIRD IN IHREM JEWEILIGEN BUNDESLAND DIE
HOCHSTE GLAUBWURDIGKEIT/SERIOSITAT ZUGESCHRIEBEN.

Glaubwiurdigkeit/Seriositat der Radiosender — Top 2

Sachsen Sachsen-Anhalt Thiringen

65% 520 ,
0 60% i 60%

| | 54%
51% : 50% 53% i i
4T% 4o i i oy 47%
H i 0
| 9 |
3% | 377 |
I i I i ]

iy

S e PR OD) ofepn | A e @ S sRoem | e Sl = oflorn

Frage: Wie bewerten Sie die Glaubwurdigkeit/Seriositéat der folgenden Radiosender? (Abfrage Uber 5-stufige Skala; Top 2: eher glaubwiirdig/serios | sehr glaubwiirdig/serios) [’ , I ] SCl ENCE
25 Basis: Radionutzer wahrend der Corona-Krise: Sachsen, n=396; Radionutzer Sachsen-Anhalt, n=222; Radionutzer Thiringen, n=218.
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OFFENTLICH-RECHTLICHEN WIRD INSGESAMT MEHR VERTRAUEN GESCHENKT ALS
PRIVATEN SENDERN, VOR ALLEM UNTER DEN UNTER 30- UND UBER 49-JAHRIGEN.

Glaubwirdigkeit/Seriositat der Radiosender — MDR* vs. Privatsender** - Top 2

83%

72% 70%

70%

67% 67% 67%

0,
62% 63% 62% 60%

57%

T

§

Radionutzer weiblich mannlich 16-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre

T

§

T

§

— —_ —_ — — —
(&) (&) (&) (&) (&) (&)
© © © © © ©
c c c c c c
QO O O (<)) (<)) (D)
(2] (2] (2] 0 0 0
+— +— +— +— +— +—
@® © © @© @© @©
> > > > > >
o o o o o o

* Vertrauen in mindestens einem der abgefragten MDR-Sender (Top 2)

** \/ertrauen in mindestens einem der abgefragten Privatsender (Top 2)
Frage: Wie bewerten Sie die Glaubwurdigkeit/Seriositéat der folgenden Radiosender? (Abfrage Uber 5-stufige Skala; Top 2: eher glaubwiirdig/serios | sehr glaubwiirdig/serios) ' , l SCl ENCE
Basis: Radionutzer wahrend Corona der Corona-Krise im MDR-Sendegebiet, n=836.



DIE HALFTE DER RADIOHORER IM MDR-GEBIET HORT NEWS IN DER CORONA-KRISE
AUFMERKSAMER. EINE MINDERHEIT WILL WENIGER BEITRAGE ZU CORONA HOREN.

Veranderte Radionutzung durch Corona - Krise — Top 2

~ ~

16% 15%
Ich hore jetzt andere Sender, die Ich hore jetzt weniger
weniger Uber die Corona-Krise Nachrichten.
berichten.

Ich hore jetzt gezielter 49% ~ -~

Nachrichten.

13% 11%
ICh hdre jetzt aufm erks amer Ich hore jetzt andere Ich hore jetzt weniger
. . . . S Sender, weil ich aktuelle aufmerksam Radio, weil ich im
Radio, weil mich die Beitrage Informationen nicht Home-Office/mit der Familie
zur Corona-Krise verpassen mochte. zusammen bin

interessieren.

Frage: Im Vergleich zur Zeit vor der Corona-Krise: Wie hat sich die Art und Weise wie Sie Radio hoéren veréndert? (Abfrage Uiber 5-stufige Skala; Top 2: stimme eher zu | stimme voll und ganz zu) [’ , I ] SCIENCE
27 Basis: Radionutzer wahrend Corona der Corona-Krise im MDR-Sendegebiet, n=836.
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SOZIODEMOGRAFIE |

—
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I
O
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Q)

3.000€ und mehr

2.000€ - 3.000€

bis unter 2.000€

Basis: Alle Befragten: MDR-Sendegebiet, n=992; Rest BRD, n=507.

LEBENSSITUATION

36% 36%
189 24%

16-29 Jahre 30-49 Jahre

50-69 Jahre

Mit Partner/in
Mit Kind/ern

Alleine

Mit Eltern/Geschwistern/
Familienangehdorigen

Mit Mitbewohner/innen

MDR-Sendegebiet

Rest BRD
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SOZIODEMOGRAFIE I

Z
O
l_
<
>
=
%
)
=
L]
0
x
<

Voll berufstatig
Rentner(in)/Pensionar(in)
Teilweise berufstatig
Student(in)
Arbeitslos/arbeitssuchend
Schuler(in)

Nicht berufstatig

In Elternzeit
Lehrling/Auszubildende(r)
Sonstiges

In Umschulung

Basis: Alle Befragten: MDR-Sendegebiet, n=992; Rest BRD, n=507.

REGION

MDR-Sendegebiet

Rest BRD




DISCLAIMER / LEGAL NOTICE

1L | SCIENCE

The intellectual and industrial property rights (copyrights, trademark rights, patent rights, all other property rights
or rights of use, etc.) which result from the work, services and conditions (presentations, concepts, etc.) proposed
or presented by [m]SCIENCE GmbH remain the property of [m]SCIENCE GmbH. The client is not entitled to rent,
loan, lease, sell or otherwise make such accessible to third parties in any form whatsoever, in whole or in part,
whether for payment or gratuitously, without the express written consent of [m]SCIENCE GmbH.

Each and every, even partial, use of the work, services and conditions (presentations, concepts, etc.) proposed or
presented by [m]SCIENCE GmbH with the aim of the conclusion of a contract, whether protected by copyright or
not, shall require the prior consent of [m]SCIENCE GmbH. This shall also apply for use in a modified or processed
form as well as for the use of the ideas underlying the work and services of [m]SCIENCE GmbH.






