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Im Auftrag von:

Bundesverband der Veranstaltungswirtschaft e.V. (bdv)
Bundesverband Musikindustrie e. V. (BVMI)
Gesellschaft für musikalische Aufführungs- und mechanische Vervielfältigungsrechte (GEMA)
Gesellschaft zur Verwertung von Leistungsschutzrechten (GVL)
Live Musik Kommission - Verband der Musikspielstätten in Deutschland e.V. (LIVEKOMM)
Verband der Deutschen Konzertdirektionen e.V. (VDKD)
Verband unabhängiger Musikunternehmen e. V. (VUT )

mit der Unterstützung des Amtes Medien der Hamburger Behörde für Kultur und Medien und der 
Initiative Musik gGmbH
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I. Soziodemografika

ÁGeschlecht, Alter, Familienstand und Kinder

ÁBildungsniveau, persönliches Nettoeinkommen und Berufsgruppe
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GESCHLECHT, ALTER, FAMILIENSTAND UND KINDER
Die Befragten der Studie repräsentieren die deutsche Bevölkerung
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BILDUNGSNIVEAU, PERSÖNLICHES NETTOEINKOMMEN UND BERUFSGRUPPE
Die Befragten der Studie repräsentieren die deutsche Bevölkerung
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II. Technische Ausstattung

ÁNutzung von Geräten

ÁMusiksammlung

ÁStreaming Nutzung



NUTZUNG VON GERÄTEN
10% nutzen bereits Smartspeaker
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WELCHE TECHNISCHEN GERÄTE NUTZEN SIE?

Anteil der Befragten die das Gerät nutzen Anteil der Befragten die das Gerät nutzen, um Musik zu hören
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N = 5.140; Mehrfachnennung möglich



NUTZUNG VON GERÄTEN ZUM MUSIKHÖREN
Musik wird umfangreich mobil genutzt ςnur noch 18% hören Musik über 
Stereoanlagen
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N = 5.140



MUSIKSAMMLUNG
12% besitzen keinen physischen Tonträger mehr, während 44% mehr als 50 CDs/Vinyls 
besitzen
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AnzahlphysischerTonträger

WIE VIELE MUSIK-CDS/VINYLS HABEN SIE CA. IN IHRER SAMMLUNG? 
(AUSSCHLIEßLICH ORIGINALE, KEINE KOPIEN)
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24% haben weniger als 10 CDs

44% haben mehr als 50 CDs

N = 5.133
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MUSIKSAMMLUNG
19% besitzen keine digitalen Musikdateien, während 32% mehr als 500 Lieder 
besitzen
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32% haben mehr als 500 Lieder

N = 5.133
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WELCHE MUSIK-STREAMING-DIENSTE 
NUTZEN SIE?

Nutzung kostenpflichtiger Musik-
Streaming-Dienste
(N=1.245)

Nutzung kostenloser Musik-Streaming-
Dienste
(N=1.560)

STREAMING NUTZUNG

Jeder Zweite nutzt Musik-Streaming-Dienste ςjeder Vierte einen kostenpflichtigen 
Premium-Zugang
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49%
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24%
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N = 5.107; Mehrfachnennung möglich
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III. Musik machen

ÁMusizieren

ÁKauf eines Instruments



MUSIZIEREN
27% der Befragten machen regelmäßig Musik - jeder Vierte davon spielt/singt in einer 
Band/einem Chor/einem Orchester
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N = 5.140 N = 5.140 N = 5.140



MUSIZIEREN
Klavier/Keyboard und Gitarre sind die am meisten gespielten Instrumente
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WELCHE INSTRUMENTE SPIELEN SIE?

Anteil der Befragten, die das Instrument spielen
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N = 5.140; Mehrfachnennung möglich

N = 1.400 Befragte, die mindestens ein Musikinstrument spielen



KAUF EINES INSTRUMENTS
Instrumente werden häufig online gekauft
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N = 711
(Befragte, die planen ein Musikinstrument zu kaufen)

N = 846; Mehrfachnennung möglich


